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¢Por qué este Minibook contempla hasta
los 29 anos?

En el afio 1983, la ONU establece como jovenes al
grupo etareo de entre 15y 24 anos, definicion que
ha sido aceptada y utilizada hasta la fecha de
manera universal.

Esta etapa llamada Moratoria Social, contempla la
caracteristica busqueda de identidad de la juventud,
la cual involucra cambios fundamentales en los
roles sociales, los cuales se relacionan con la salida
del hogar, el ingreso al mercado laboral, la
constitucion de una pareja, la conformacion de una
familia propia y el inicio de la crianza de los hijos.

Esta Moratoria Social presentara caracteristicas
propias y particulares segun la idiosincrasia de
cada pais.

En Chile, en los ultimos afnos, la estadia en el nuicleo
familiar ha tendido a prevalecer, fomentada entre
otras cosas, por la comodidad tecnologica a la cual
se accede en el hogar, a la extension de estudios
de posgrado y a la tardia decision de casarse y
formar una familia. Todo esto hace que la juventud
chilena se extienda etareamente, razon por la cual,
este Minibook de Jovenes contempla hasta los 29
anos.

Cuadernillo de consulta

con informacion para areas

comerciales y de marketing.




Datos Generales

En nuestro pais

hay 2 725 : 1 1 4 jovenes 50,6%

. Hombres BIYEIEES
entre 20 y 29 anos de edad

| Fuente: Estimaciones de Poblacion INE, junio 2009 |

.Donde habitan? Por Grupo Socioecondmico
Region

Arica y Parinacota
Tarapaca

19 a 29 anos

ABC1 C2 C3 D
11,2% 22,8% 26,4% @ 39.4%

i X
0N

Antofagasta
| Fuente: Havas Media Intelligence,
EGM Tom Micro 32 Ola julio-dic. 2008 |
Region Metropolitana
Gral. B. O'Higgins Estado Civil
. 123,;1 En %
20 A i
> ‘ : a 24 afos | 25 a 29 afios
lostagos W45 Separa 10 &
Separado de hecho 1,0 6,9
Magallanes 810 Anulado 0,8 1.3
. | Fuente: INE. 2 0 : Divorciado 0,1 0,5
uente: . Viudo 0,0 0,2
. . 20 a 24 anos: 1,25
Jovenes inscritos en el Promedio de hijos 555 aros: 1.51
registro electoral ‘
20 a 29 afos _ /)
. ., . . ’; QT 0
Identificacion religiosa "M
: 5 K\ En %
(ﬁg\“/'e"r?é‘: glezgs'fabe%(:\cll())s 20 a 24 aflos 25 a 29 afos

Catdlica 56,9 56,2
| Fuente: Servicio Electoral, Ninguna 25,5 24,2

INE, 2007 | Evangélica 12,7 13,8
Otras 3,9 4,7

I Fuente: INJUV, 2006 |
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Datos Generales

En el ano 2006 nacieron 231.383 niNos

(A%

Y
’}' 3‘@ ‘/‘ De 20 a 24 anos mmﬁ 54.312 ninos
De 25 a 29 anos m 52.387 ninos

Casi 28 anos (27,6), es la edad

promedio de la f_ecund'dad entre La mayor cantidad de nacimientos se produjo en los
las chilenas. grupos de edad de 20 a 29 afios. Sin embargo, todos

_ : : los grupos de edad han ido disminuyendo su tasa
| Fuente: INE, quinquenio 2005-2010 | de fecundidad, siendo la baja mas importante la de

los grupos de 20-24 afos y 25-29 afnos, con una caida
de 64% desde 1962 a 2005.

| Fuente: INE |
Poblacion joven segun prevision de salud ™
FONASA 61,9% \ .
ISAPRE 17,1% ) \
Sin prevision 14,2% s
FFAA. 0 CAPREDENA  2,1%
PRAIS  1,1%

| Fuente: INJUV, 2006 |

Sistema Publico Sistema Isapre
762.803 personas de 20 a 29 afios cotizan 260.179 personas de 20 a 29 afios cotizan
en FONASA, ellos representan el en el sistema de salud privada, ellos
17,2% del total de cotizantes. representan el 19,1% del total de
cotizantes.

| Fuente: FONASA, 2006 |
| Fuente: Asociacion Isapres, 2007 |

0 es la tasa de desocupacion entre
20'3 0 jovenes de 20y 24 afos de edad.

| Fuente: INE (trimestre feb-abr 2009) |
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Datos Generales

Los que trabajan Los que estudian

de

19-24 afi N
de 0S 20-24 anos 39,9% 17.7% 25-2C9]eaﬁos

I 9L7A de 25-29 afios

| Fuente: Ipsos MediaCT, 2008-2009 | | Fuente: INJUV, 2006 |

Principales razones para trabajar
19-24 afhos 25-29 afos

Necesidad econdmica 38% 44%

Realizacion personal 24% 35%

Tener dinero extra 1% 5%
| Fuente: Ipsos MediaCT, 2008-2009 |

. . Jornada laboral que buscan
Reciben ayuda economica de los padres  En %

20-24 ahos 25-29 anos

(o) (o)
46,9% 20,07 Jornada completa 57,9 73,5
Media jornada 19,4 13,2
20 a 24 afios 25 a 29 afos Part time /por horas 19,3 7,7
Otro tipo 32 41

Primer trabajo remunerado
20-24 anos 25-29 anos

Cuando estaban en el colegio 42,0% 38,7%
Después de la ens. basica o media 36,2% 32,3%
Cursando la educacion superior 9,8% 9,0%
Al finalizar los estudios superiores 4,7% 13,1%

| Fuente: INJUV, 2006 |
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Datos Generales

I En Chile los jovenes van disminuyendo

% de poblacion joven*
30 -
29 1
i 27 8

20 +
165 2
10 £

5

Censo 1930 1940 1952 1960 1970 1992 2002
* 15 a 29 afnos

| Fuente: INE |

...y en el resto del mundo también
Comparacion de poblacion joven seguin indices del afio 2005 y proyecciones al afio 2020

Alemania

- 2005 2020 e
R /7% | /6% Francia
.-'—" i . 5 ; ._ s ©
o 2/% | /5% ;
T N
Costa ,Q/EA*. : ” = k|
200) 2020 oy ¥
287 | 297 - e _
CA/Z& Mruy“;{j IJ' . .I- ':- .:‘.
cople 2001 2022 . .
247 | 227 537, .
Argentina
200) 202D |
2¢% | 23% '
-..‘_..-.F T i.r"

P —— T apun — e
- S ..-___"_.‘.-.-.l. o g WS p—" Teap— -

| Fuente: Naciones Unidas, INE |
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e ;. DOnde viven los jovenes?

Convivencia y sexualidad

En %

Casa de los padres

Casa propia (arrendada, comprada, etc.) 10,1
Casa de familiares 6,6
Casa de los suegros 3,3

Comparte casa con amigos 3,1
Residencia estudiantil 1,3
Hogar de menores 0,1
Otra 1,0

(Tienen planes de dejar el hogar paterno?

Solo lo han pensado...
de los jovenes entre B
I Fuente: INJUV, 2006 |

La edad media para casarse aumenta

censo 2002 Ano 2005

i 53.842 En el 70%, la novia y
b AT matrimonios en el 57% el novio,
AH AN hubo el afio 2005 tenian entre 15y 29
27,7 28,3
~ Hombres Mujeres Hombres Mujeres | Fuente: INE |

La cantidad de
jovenes que piensa que el
matrimonio es un compromiso
para toda la vida, ha disminuido
en los utlimos arfios.
Oo,

18 a 24 aios 25 a 34 anos
ANo 2006 74% 74%

| Fuente: Encuestas Bicentenario, UC-Adimark |
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Convivencia y sexualidad N

Conducta sexual juvenil
% de personas que se declara activa sexualmente*

75,2 64,8

Hombres Mujeres

*15 a 29 afos
| Fuente: MINSAL, INE, 2006 |

Parejas sexuales en el ultimo ano

En %

20 a 24 anos 25 a 29 anos
Una pareja 73,2 81,9
Dos parejas 13,8 11,4
Tres a cinco parejas 9,8 4,7
Seis a diez parejas 1,9 1,3
Mas de diez 0,6 0,4

Uso de algin método de prevencion

% de respuestas afirmativas
20 a 24 anos 25 a 29 anos

En su ultima relacion sexual 75,4 72,2

Jovenes que se han realizado el test del Sida

32,8% 48,3%
20-24 anos 25-29 anos

| Fuente: INJUV, 2006 |
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Salud y tiempo libre

| Fuente: CONACE, 2008 |

Los jovenes opinan sobre su peso: ¢Se harian una cirugia estética?

18-24 afios 25-34 afios  Respuestas afirmativas Q)
! D
Se consideranormal  580%  53,0% N SN
TGO TR T 0° 182 26 anos ) a2

- >y \
de 25 a 34 afnos fra ol 40,8%

—

\\\\.]

| Fuente: Encuesta Bicentenario, UC-Adimark, 2008 |

Realizacion de actividad fisica

18 a 30 anos
%
Practicantes (3 6 mas sesiones de 30 min. por semana) 19

Practica hasta 2 veces a la semana 19
Antes practicaba, cree que volvera a practicar 32
Antes practicaba, cree que no volvera a practicar 13
Nunca ha practicado, le gustaria practicar 11
Nunca ha practicado, no le gustaria practicar 6

| Fuente: Chiledeportes, Univ. Alberto Hurtado, 2007 |

Deporte favorito

18 a 29 anos
%

Fitbol DD D 22
Natacion o eshs 8

)
%0
- -

El futbol lidera las preferencias en

Basquetbol 6“ 6 ambos géneros, aunque 62% en
Atletismo  f-F 4" 6 hombres y 17% en mujeres.
Tenis WO \OAY) S

| Fuente: Vision Humana, Chilescopio, 2008 I
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Salud y tiempo libre

Actividades de tiempo libre

19 a 29 anos
%
Reunirse con amigos 80,4
Escuchar musicaen MP3 [ 43,6
Ir a discotecas 33,9
Jugar fatbol, baby, etc. B 31,8
Leer algun libro no técnico 28,9
Hacer footing, jogging, trotar [N 22,9
Ciclismo (ruta, urbano) 21,5
Ir a recitales, conciertos B 20,8
Ir al futbol 18,2

Ir al museo o exposiciones [ 17,2
| Fuente: Havas Media Intelligence, EGM Tom Micro 32 Ola julio-dic.2008 |

Principales organizaciones donde participan

En % 20-24 aios 25-29 anos
16,6
9,8
9,9
8,6
5,3
5,9
5,8
4,3
3,0

El mejor entorno para las vacaciones es:
8 a 29 afc
%
60-
50+
40+
30"
20+
10;

» La playa tiene mayor preferencia entre
jovenes de 18 a 21 afos (66%).

» Quienes tienen entre 26 y 29 anos se
inclinan mas por el campo (26%), que los
demas grupos etareos.




Educacion Superior

En Chile hay 179 Instituciones de Educacion Superior
133333 133333 433339
59 \ 43 \ 17 \

| Fuente: MINEDUC, octubre 2008 |

Oferta Carreras de Pregrado (6.679) Total Matriculados Pregrado (752.182 personas) |
Por tipo de Institucion ) o
Por tipo de institucion N°

Universidades B 504.253
Institutos Profesionales |l 155.902

Centros Formacion Técn. ||} 92.027
Universidades

Centros
Formacion
Técnica

Crecimiento de las matriculas de pregrado

ANno 2002 a 2008
Universidades 59%

|. Profesionales 80%
Institutos Profesionales C.Formacioén Técnica 80%

| Fuente: Consejo Superior de Educacion (CSE), Indices 2009 |

~
Término de la ensefianza media : Ingreso a la educacion superior
Los jovenes de 20 a 24 afnos que habian /4 En el afno 1990, solo el 12,8% de los jovenes
finalizado su ensefianza media en el
an

<KL
K ELDD
KK B0
KB 5.0

ingresaba a la educacion superior. En cambio,
ano 1990, representaban un 53,2%. En en 2006, esta cifra ascendio al 27,4%.
2006, esta cifra alcanzo el 80,4%. |_,_

Sueldos segun nivel de educacion

| Fuente: INJUV |

En promedio
$229.334 $300.746 $535.807 $691.467 $1.139.310
Educacion Educacion Centro Instituto Universitaria
Basica Media Formacion Técn. Profesional
| Fuente: Futurolaboral.cl, 2007 | e

-eureka

DISCOVERY TOOLS

11




o
=
09
®
>
o
®
o
wn
Q
-
=
>
o
w
o
®
e
=
=
®
-
[ab)
1]
o

—m———-

Institutos Profesionales | 45 | 40 | 9 | 3 | 2 |2 ]
Centros Formacion Técn. __-‘H_

Total 4

En las universidades:

® Pertenecientes al Consejo de Rectores, lideran los alumnos que provienen de Colegios

Subvencionados (45%).

® Privadas Autdnomas, un 25% del alumnado viene de Colegios Particulares.
® Privadas No Auténomas, 40% de los estudiantes procede de Colegios Municipales.

Universidad de Chile

lidera las universidades tradicionales al contar
con una participacion de 9,6% de la oferta de
pregrado. Le siguen la Universidad de
Concepcion y la Universidad Catolica de Chile.

1 6 7 carreras ofrecia en promedlo
cada universidad en el afio 1990.

Las 5 carreras que concentran mas matricula

Exclusivamente universitarias

| Fuente: CSE, Indices 2009 |

Universidad de las Américas

destaca en primer lugar en el caso de las
universidades privadas, con una
participacion de 11,5% en el total de
matriculas. Le siguen la Universidad Nacional
Andrés Bello y la Universidad del Mar.

57 4 carreras ofrecié en promedio

cada universidad en el ano 2006.

Carreras aun exclusivas de las
universidades tradicionales

®Pedagogia (incluye todas las carreras de educacion) eBioquimica

@Ingenieria Civil (incluye todas las variantes)
®Derecho

@Ingenieria Comercial

®Psicologia

®Quimica y Farmacia
@Ingenieria Forestal
@ Ingenieria Civil

| Fuente: Gemines Consultores, 2006 |

*
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Educacion Superior

Las 10 carreras mas requeridas ' o
- : 61,2%
de los jovenes declara que estudia
0 estudio efectivamente la carrera
que siempre deseo.
.
| Fuente- INJOY, 2006
9. Ingenieria en Ejecucion en Administracion Empleabilidad carreras universitarias
10. Analisis de Sistemas / Analista Programador Al 1er ano de titulacion
Los profesionales mejor pagados* Carrera %
Enfermeria 100
$ Fonoaudiologia 100
1. Geologia /Ciencias Geologicas 1.413.421 Geologia 99
2. Ingenieria en Minas 1.284.249 Quimica y Farmacia 99
3. Ingenieria Civil en Electricidad 1.257.297 Ing. Civil en Minas 96
4. Ingenieria Civil Mecanica 1.255.389 Ped. en Matematicas 96
5. Ingenieria Civil 1.138.050 Tecnologia Médica 96
6. Ingenieria Industrial 1.103.958 Ing. Eléctrica 95
7. Economia 1.098.495 Odontologia 95
8. Ingenieria Civil Electronica 1.088.864 Ing. Civil 94
9. Ingenieria Civil Industrial 1.072.694 Ing. Civil Quimica 94
10. Ingenieria Comercial 996.102 Quimico Laboratorista 94
* Sueldo al 2° ano de egreso | Fuente: Futurolaboral.cl (Titulados 2005-2006) |
| Fuente: Trabajando.com, 2008 | ;
1 ( 3N J
Aranceles Dgsermon . - @
S0lo 4,05% de los estudiantes beneficiados

Entre 1995y 2005, los
aranceles universitarios en
Chile crecieron 93%.
Representan un tercio del

con el crédito con aval del Estado, abandond sus
estudios en el ano 2006. Muy por debajo del 30%
aproximado que tiene el sistema universitario general.

nacional, lo que los convierte
en los mas caros entre 30 Una buena Oportunidad
paises. _ )
| Fuente: Banco Mundial, OCDE, Chile se encuentra en el puestc_) numero 16 entre
los destinos de estudios mas cotizados para alumnos
La Tercera, 2009 | ; s ’ X
norteamericanos. A nivel regional, se ubica tercero

después de México y Argentina.
| Fuente: Reporte Open Doors, La Tercera, 2008 |
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Educacion Superior

Incremento en Matricula Total Carreras (B Rt il RIS LR L) e

Técnicas e
Por tipo de Institucion - |nforn_1at,|ca_ o O /I
ARo Ingenieria Ejecucion en $ 705.832
2004-2008 Administracion -

Universidades ] 75% ﬁna:!ys (|j:e 5|5tem?:|5/ $ 572,658

|. Profesionales I 146% nalista Programador
C. Formacion Técnica | IIEGB 80% Computacion e Informatica $ 572.658
_ . Administracion de Empresas $ 496.560
| Fuente: CSE, Indices 2009 | TS $ 410.092
. ) Contador General / Contabilidad $ 377.936
En el ano 2007, la cantidad de alumnos que EECEEEEE $ 343.233

decidié abandonar estudios universitarios
por ingresar a una carrera de formacion
técnica crecio aprox. 20%, respecto al afno | Fuente: Trabajando.com, 2008 |
anterior.

Total Matriculados (23.511 personas) N° Programas en Universidades (1.080)
Principales areas

22%

17% 16% Magister - 726
1% Especialidades Médicas 201

Doctorados 132

‘ Especialidades Odontologicas 21

Administracion Educaciéon Salud  Ciencias | Fuente: CSE, Indices 2009 |
y Comercio Sociales

*Sueldo 2° ano de egreso

| Fuente: La Tercera |

1 0 universidades
ofrecieron posgrados en
el ano 1990, con un total
de 179 programas.

Doctorados en Negocios 0 Administracion
(DBA)

Son el ultimo escaldn de la carrera de los ejecutivos
top y duran de dos a tres anos. En una década (1997-
2007) los paises europeos ofrecieron 134 programas
de este tipo. En Chile, la Universidad Adolfo Ibafez
fue la primera en ofrecer uno el ano 2008.

41 universidades

ofrecieron posgrados en
2006, con un total de 696
programas.

| Fuente: Gemines Consultores |

| Fuente: Global Foundation for Managment
Education, La Tercera |
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Emprendimiento juvenil

| fomento publico del emprendimiento la creacion de las primeras incubadoras de

en Chile comenzd a mediados de los | empresas y el capital semilla para
anos noventa. emprendimientos innovadores y con alto
A través de politicas de gobierno se impulso potencial de crecimiento.

Las primeras incubadoras se

gestaron en torno a universidades el fomento del emprendimiento juvenil es reciente,
en Santiago, tales como: comparado con la experiencia anglosajona. Organismos
internacionales como el Banco Mundial o el BID han

financiado proyectos para promover la empresarialidad.

© Universidad de Chile

El Banco Interamericano de Desarrollo ha financiado 21
« Universidad Catolica de Chile proyectos en la region, entre 1999 y 2006. La mayor
* Universidad del Desarrollo parte esta dirigido a jovenes entre 18 y 35 afos.

En etapas iniciales

53% 9,2%

En etapas establecidas

1,0% 6,8"

f Sobre Emprendimientos dinamicos (es decir, con mayor impacto en el empleo) §

® De los emprendedores chilenos, 22% fund6 su empresa hasta los 25 afnos, comparado
. con el 31% del promedio latinoamericano.

- » Aesa edad, 35% de los emprendedores chilenos habia comenzado a pensar en crear
. suempresa, a diferencia de sus pares de la region (48%).

® En Chile, los jovenes emprendedores pertenecientes a la clase media y media-alta
. representan el 33%, frente al 24% en América Latina.

| Fuente: "Emprendimiento Juvenil”, Trabajo y Equidad, 2007 |
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Emprendimiento juvenil

(S

proyectos al afio financia proyectos al ano financia tiene un programa para
Innova Chile de CORFO SERCOTEC (4% de las microemprendimiento
(corresponde al 30% de las postulaciones). como parte del Proyecto
postulaciones). Puentes.

No se trata de programas especificamente orientados a jovenes, sino a
la poblacion en general que cuente con un proyecto innovador. A pesar
de los esfuerzos realizados por Innova Chile de CORFO, SERCOTEC y
FOSIS, contintia siendo escaso el alcance de los programas orientados
al financiamiento de los emprendimientos, en especial de aquellos que
logran incluir a jovenes de menos de 30 afnos.

Algunos ejemplos en el sector privado...

® Destaca la iniciativa "Desafio Joven" de Shell, gue hace mas de 15 afos promueve
un concurso en cuyo marco los jovenes emprendedores trabajan durante 4 meses
bajo orientacion, en el desarrollo de sus ideas de negocio.

® E| Banco Santander Santiago, a través de Universia, lanzd en 2007 su primera
version del concurso 100K para apoyar el emprendimiento en universidades
chilenas.

Universidades con programas de Emprendimiento

® Pontificia Universidad Catolica de Chile ® Universidad de La Frontera

® Universidad Adolfo Ibafez ® Universidad de Los Lagos

e Universidad Arturo Prat ® Universidad de Santiago

® Universidad Austral ® Universidad de Tarapaca

® Universidad Catolica del Maule ® Universidad del Bio-Bio

e Universidad Catolica del Norte e Universidad del Desarrollo

e Universidad de Antofagasta ® Universidad Mayor

® Universidad de Chile ® Universidad Técnica Federico Santa Maria
e Universidad de Concepcion ® Universidades de La Serena

| Fuente: "Emprendimiento Juvenil”, Trabajo y Equidad, 2007 |
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18 a 29 anos

1 Coca-Cola

2 Teleton

3 Fantasilandia

4 Nido

5 Google

6 Bomberos

7 Hush Puppies

8 Nokia

9 Stefan Kramer

10 Soprole

11 MSN Messenger

12 Savory

13 Adidas

14 Contacto (programa TV)
15 Nike

16 Sony

17 Entel PCS

18 Fanta

19 Homecenter-Sodimac
20 Facebook

| Fuente: BAV 2009, TheLab Y&R |

Los 10 productos que mas los tientan

18 a 29 anos

Ropa, zapatos 0 accesorios de vestir para adultos 73

%

CD o casettes de musica 64
DVD o videos de peliculas o conciertos 57
Productos de tecnologia, electronica 0 computacion 57
Ropa, accesorios o calzado deportivo 52
Dulces, pasteles o chocolates 48
Productos de decoracion para el hogar 48
Perfumes, cremas 0 maquillaje 47
Libros o revistas 40

Ropa, zapatos, accesorios vestir para bebés o nifios 36
' | Fuente: Vision Humana, Chilescopio, 2008 | ;

Preferencias Puntos de Venta

19 a 29 anos

Hay una mayor afluencia de mujeres jovenes a las
Farmacias (59,0%), que hombres (44,1%).

Asimismo, las Grandes Tiendas reciben mayor
cantidad de mujeres (53,3%), que varones (37,9%).

Los hombres visitan mas los Minimarkets (27,8%)

que las mujeres (10,1%).

| Fuente: Havas Media Intelligence, EGM Tom Micro 32 Ola

julio-dic. 2008 |

"’z,Qué marcas compraron la ultima vez?

19 a 29 anos

Zapatillas
% penetracion

Nike

Cualquiera

Adidas
Puma
Sketcher's
North Star
converse

Reebok
Colloky

| Fuente: Havas Media Intelligence, EGM Tom Micro 37 Ola julio-dic. 2008 |

Jeans
% penetracion

Cualquiera

El mas econémic
Foster

Levi's

Wrangler

Ellus
Americanino
Barbados

Lee

12346789 12346789

DISCOVERY TOOLS

“eureka

17




Consumo

JConsumo de Cine
19 a 29 anos >
) L 35.4% de los jovenes declara
Ultima vez que asistieron, en % ! gue asiste habitualmente
Hoyts La Reina 101 al cine.

Cinemark Plaza Vespucio [N 9,3
Cinemark Plaza el Trébol | 7.3
Hoyts Paseo Huérfanos P 6,3

Hoyts Paseo Est. Central [N 6,0

g!nemarllz glaza O%ste g _3 SBE . | 0s hombres tienen mayor predileccion por las
Cmgmgltk Aﬁ:)ercg; C?(?rl{I(IjZS 0 = 3'2 peliculas de accidn que las mujeres (52,7% v/s 30,9%).
Hoyts San Agustin I 2,93 A su vez, las mujeres se inclinan mas por las comedias

Hoyts Valpo. 2.8 romanticas que los hombres (14,3% V/S 6,5%).

| Fuente: Havas Media Intelligence, EGM Tom Micro 32 Ola julio-dic. 2008 |

Bebidas alcoholicas

18 a 29 anos
% de jovenes que suele consumir

Cerveza 86 _

Ron 68 ® La cerveza es favorita en ambos sexos, pero con mayor
Pisco 51 preferencia en los varones (90% hombres v/s 80%
Vino 48 mujeres).

\V/\?tﬁls(liy %2 ® El whisky es mas atractivo para los hombres jovenes
Tequila 24 que para las mujeres (33% v/s 14%).

Champagne 20 ® El vino, en tanto, es mucho maés atractivo para las mujeres
Gin . 10 jovenes que para los hombres (57% v/s 43%).
Brandy/conac 5

Aguardiente 2 . : :
Bgurbon 1 | Fuente: Vision Humana, Chilescopio, 2008 |

20-24 afios 25-29 afos E ey 1o
La mitad de los jovenes tiene
algun instrumento
financiero. Estos crecen a

Tarjeta de crédito de tiendas comerciales
Cuenta de ahorros

Tarjeta de crédito bancaria medida que aumenta el nivel

socioeconomico y la edad.

Cuenta corriente
Cuenta vista
Chequera electronica

| Fuente: INJUV, 2006 |
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Consumo de medios

Television
18 a 34 afnos
consumo promedio &
Total TV TV .
TV | Abierta = Pagada Canales favoritos TV Pagada
5 5 18 a 24 anos

24114 © 21126 02510
hrs. i hrs. i hrs.

Ultimo mes % penetracion
HBO I 5.2
TNT 23,7
Canales mas vistos EATV gg;
Rating promedio X '
18 3 24 af 25 2 34 ai Cinecanal 19,4
d 2% dnos d o4 anos Discovery Channel 16,9
Canal 13 2,0 Canal 13 2,4 Disney Channel 12,1
MEGA 1,8 MEGA 2,3 Animal Planet 11,0
TVN 1.7 TVN 2,3 National Geographic 9,9
CHV - 1,7 1(;V Cable 1.2 Cartoon Network 8,7
TV Cable 1,6 HV 1, . .
Red TV 05 Red TV 0.8 | Fuente: Havas Media, Tom Micro 32 Ola,
Telecanal 0,2 Telecanal 0,3 julio-dic. 2008 |
UCv 0,1 ucv 0,1
Programas mas vistos en el ano
En TV Abierta
Hombres ® Mujeres
Programa Canal Rating Programa Canal Rating
Futbol / Colo Colo-U.Chile Pelot6n La Gran Final TVN 13,5
Copa Gato/Colo Colo-U.Chile Amor Ciego Canal13 11,9
Peloton La Gran Final Amor Ciego y Mas Canal 13 11,7

-- Don Amor (Resumen) Canal 13 11,6
Sudamericana el 1] &8 El Sefior de La Querencia TVN 10,9
Nadie Esta Libre Canal 13 10,4
(Resumen) e TW 100
Alfombra Roja (Especial) ~ Canal 13 9,9
Casate Conmigo canal13 9,6

Lo Mejor de Kramer Canal 13 Los 80 Mas que Una Moda Canal 13 9,3
Showbol

| Fuente: Havas Media Intelligence (Telereport TIMEIBOPE, afio 2008) |
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Consumo de medios

18 a 24 afios

Radios mas escuchadas
Dia de ayer, % de penetracion

Hit 40 =

Corazbn [ 11,0

Carolina ~ —0—7,8 de los joven
FMDos o—7,7 radio (prom

a sabado)

Play —— 7,2 o)
ok & Pop —e— 5.0
Futuro -0 2,6
Romantica @ 1,8
Pudahuel --1,8
Activa e 10

.. | HE NEWS *

Los mas leidos
En la ultima semana, % penetracion
Diarios

La Cuarta

La Tercera
El Mercurio

Publimetro
Las Ultimas Noticias

declara escuchar -

radio en la casa

| Fuente: Ipsos MediaCT, ju|IO d|c 2008 |

Dia que

Suplementos |
circula

La Hora

El Mercurio Valparaiso
La Estrella de Iquique
La Segunda

El Mercurio de
Antofagasta

Revistas

El Rastro (Semanal) 6,7 Caras (Quincenal) 5,2 Cosas (Quincenal) 3,3
Paula (Quincenal) 6,3

| Fuente: Havas Media, Tom Micro 32 Ola, julio—dic. 2008 |
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Tecnologia

Telefonia movil

19 a 29 anos

9 2 06 de los jovenes tiene

celular

Tipo de servicio Seglin compafiia

%
60.6 43,3%
34,1%
30,9%

Pre-Pago  Plan telefonico Movistar Entel PCS Claro
(tarjeta) (contrato)

Servicios utilizados 9

Principales marcas Enviar mensajes de texto

Tomar fotografias/ videos

38,4%
=
1.9%

Nokia Sony Motorola Samsung Alcatel — IRSSIlfCIMdln-AeiIES;
Ericsson Recibir informacion

| Fuente: Havas Media Intelligence, EGM Tom Micro 3?2 Ola julio-dic. 2008 |

Opinan jovenes de 19 a 24 anos:

considera (muy) importante /esencial tener hoy en dia
un celular.

ha tenido mas de uno.

dice que le encanta recibir mensajes de texto.
suele pinchar para que le devuelvan el llamado.
usa mas de un celular.
| Fuente: Adimark-GfK, CEU, 2007 |
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Tecnologia

Inte rqet 46°% o
18 a 24 anos
i i de los jovenes de 18 a 29
L5 JOHENES Lo anos opina que el principal
53 3% uso de la tecnologia es
Internet hacerles mas comoda la
vida.

19,8%
Noteboo

— ~

| Fuente: Visidbn Humana,
Chilescopio, 2008 | =

38,0%
%

Hasta 15 minutos 0,6
De 15 a 30 minutos 1,6
De 30 a 60 minutos 6,4
De 1 a 2:59 horas 58,4
De 3 a 4:59 horas 12,7
De 5 a 8 horas 3,8
Mas de 8 hrs. 1,9 ®

Principales usos de internet

VAL 28,9% -
Telefonica 18 2% En la Gltima semana %
Terra 2,0% 63,7
Manquehue 1,0% 55,8
Telefonica Sur  0,9% 54,8
Chilesat 0,4% 42,4
Entel 0,2% 32,6
Otros 0,9% 20,0
. . 16,8
Top ten de las paginas web 13,0
% 10,6
50
Terra 37,7
El Sitio 34,1 Facebook
Gmail 26,8 4.612.680 34,8 son jévenes entre
usuarios existen en Chile 18y 24 anos
S| 15,2 | Fuente: Facebook, La Tercera, mayo 2009 |
Wikipedia 9,6

| Fuente: Havas Media, Tom Micro 3% Ola, julio-dic. 2008 | .

29 seureka

DISCOVERY TOOLS




Preferencias y opiniones

19 a 29 anos
61,4%

de los jovenes
tiene mascotas

ﬁs% !! 23,1%

¢Qué mascotas tienen?
2,4%

> 7
By
\0
L\h
l\,
N

1,64

1,6% 2,3% w
gl

Ardillas (Hamster)

| Fuente: Havas Media Intelligence, EGM Tom Micro 32 Ola julio-dic. 2008 |

Comida favorita
Preferencias

33%

%% 9% CI>
=M

Comida rapida
7%

Musica preferida
% de preferencia

Romantica
Rock
Reggaeton

Pop
HIp Hop
Electrénica

Las mujeres se inclinan mas que los hombres
por la musica romantica (26% Vv/s 9%).

El rock es decididamente gusto de varones
(22% hombres v/s 8% mujeres).

El reggaeton tiene mayor acogida entre
jovenes de 18 a 21 anos (27%) que los que
oscilan entre 22 y 29 anos (10%).

| Fuente: Vision Humana, Chilescopio, 2008 Iy

¢ COmo describen su relacion

i ¢Convivio antes de casarse?

de pareja? . Respuestas afirmativas Quienes admiten haber
Muy Feliz convivido antes de casarse
44% 38% son, en una proporcion
’ ’ considerablemente mayor,
44% 47% las parejas mas jovenes.
18 a24 anos 25 a 34 anos 18 a 24 afnos 25 a 34 anos
| Fuente: Encuesta Bicentenario, UC-Adimark, 2008 |
Apoyan el voto voluntario
No tienen intencion -~ 62,9% de20a24afios 79,5% de 20 a 24 afios
de inscribirse 70,8%de25a29afios  80,3% de 25 a 29 afios

| Fuente: INJUV, 2006 |
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